
全民徵費 無助滅廢 

源頭處理 開拓綠色經濟 
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生產
商

立法規管

環保包裝及
設計

立法規管

回收計劃及
設施責任

鼓勵參與

企業減廢獎
勵計劃

企業過度包装

城市生活垃圾裡，
包裝性垃圾往往占
到三分之一或者一
半，但當中往往有
一半屬於過度包裝，
即不是為了實用，
而是為了裝飾賣相，
但這不是為了消費
者利益，而是為了
企業的利益

故意縮短產品壽命

早在1930年代，大企
業已經實行所謂
Planned Obsolescence
的策略，即故意縮短
產品壽命（以前的著
名例子是燈泡，今天
則是汽車和打印機），
來迫使消費者經常更
換產品。或者不停轉
款和不再生產舊款產
品的零件，或者故意
更換作業系統等等，
造成更多垃圾。

生產/銷售不再自行回收

產品以什麼物料盛載，
不是消費者可決定的，
如樽裝轉紙包，不但
增加紙包的垃圾，因
同時取消回樽，令玻
璃樽又成垃圾。時至
今日，市面上更多產
品是普通人無法回收
再用的（例如電子產
品），另一方面，企
業卻更無誘因去負責
回收報廢產品，結果
是垃圾更多。

廣告刺激過度消費

今天的消費習慣首先是大
企業通過大量廣告來模塑
的，不但利用廣告刺激市
民過度消費，有甚以幻象
來激刺不必要的消費意慾
(例如對奶粉、香煙及瘦身
的需求)，結果也造成更多
垃圾。消費者根本不是消
費主義的首要責任人。

生產者責任制 政府推動垃圾分類
資助環保工業

垃圾變商機

生產商的垃圾 

由消費者付處理費 

過時/無
維修垃
圾

包裝垃
圾

無回收
垃圾


